Carnes natalinas chegam
mais caras as gondolas

Adriana Meyge
De S30 Paulo

A ceia natalina serd mais salga-
da este ano. Os frigorificos esti-
mam um aumento entre 10% ¢
15% nos precos das carnes consu-
midas na data, em relacio ao
mesmo periodo do ano passado.
De acordo com as fabricantes,
ndo haverd aumento de margens,
¢ sim repasse de custos, elevados
pelo encarecimento de commo-
dities como milho ¢ soja. Mesmo
com a alta, as empresas esperam
um avango de até 10% nas vendas
de aves e suinos. A indGstria in-
veste em produtos mais sofistica-
dos (com recheios, acompanha-
mentos ¢ molhos) e de ficil pre-
paro para atrair o consumidor.

A BRF Brasil Foods estima au-
mento de um digito em volume ¢
de dois digitos em valor nas ven-
das de camnes natalinas, Os carros-
chefes sio o Peru Sadia e o Chester
Perdigio, Dona das marcas Seara ¢
DaGranja, entre outras, a Marfng
espera um crescimento de 8% nas
vendas. O Peru Seara e a Ave Classy
representam mais de 50% do volu-
me total dos produtos comemora-
tvos da marca. A Coopercentral
Aurora, cujodestaque paraadata é
a ave Blesser pronta para assar,
prevé faturar de 8% a 10% muais.

O otimismo, de acordo com o
diretor de marketing da BRF,
Eduardo Bernstein, € sustentado
pelo crescimento da renda do bra-
siletro e pelo incremento de langa-
mentos. Segundo ele, cercade 1.3
mil domicilios novos passaram a
consumir produtos natalinos da
empresa em 2010. "A categona
vem crescendo nos Gltimos anos, ¢

as movagoes tém sido muito im-
portantes”, afirma.

Os lancamentos da Brasil Foods
sdo pautados por trés linhas: no-
vidade (como pemil ¢ lombo as-
sado), praticidade (como chester
“assa ficil” desossado e recheado
com farofa) e sofisticacio (como o
pemil ao espumante ¢ ervas, lan-
¢ado em 2010). Essas tendéncias
também guiam as outras fabn-
cantes. A novidade da Aurora é o
Peito de Blesser Recheado Aurora,
com farofa com linguica tipo cala-
bresa ¢ uvas passas. A Marfrig tem
nove langamentos para este Natal,
sendlo trés no conceito “ceta ficil”,
com carnes desossadas, tempera-
das ¢ com molho.

O diretor de marketing da Sca-
ra, Antonio Zambelli, espera que
o consumidor prepare este ano
uma ceia “mais indulgente”, Co-
mo estd comprando menos pro-
dutos de maior valor, como cle-
trodomésticos da linha branca,
por exemplo, a tendéncia € que
cleve gastos menores. “Ele estard
melhorando a qualidade das suas
festividades”, aposta Zambelli.

A Brasil Foods prevé um incre-
mento de preco ao varejoem torno
de 15%. “Estamos tentando passar
o minimo possivel. O aumento de
custos foi malor que 20%°, diz
Bernstein. A Marfrig ostima uma
média de 10% de alta. Segundo
Sussumu Honda, presidente da As-
sociacdo Brasileira de Supermerca-
dos (Abras), 0 aumento ao consu-
midor deve ficar acimade 10%,
pritica desde o Natal de 2010é a
antecipacao da chegada das car-
nes ao varejo, do fim para o infcio
de novembro. Na primeira sema-

na do més, o Tender Sadia come-
gou a servendido no Rio e em Sdo
Paulo. A BRF espera um aumento
de 10% no volume total de tender
comercializado neste fim do ano.

O Walmart j& langou, no dia
1°, toda a linha de aves, suinos ¢
bacalhau para o Natal, adiantan-
do duas semanas em relacdo ao
ano passado. A projegio de cres-
cimento de vendas das aves ¢ sui-
nos na rede € de 10% sobre 2010.
Para o bacalhau, a expectativa é
maior: alta de 20%. Segundo a va-
rejista, houve uma negociagho
especial antecipada do produto,
que vai chegar s gdndolas como
mesmo preco de 2010.

A rede espera dobrar, neste Na-
tal, as vendas do frangdo da marca
propria Bom Prego, langado em
2010. Neste ano, o Walmart apre-
senta duas novidades: o pemil e o
lombo temperados.

Bernstein, da BRF, dizque a an-
tecipagio das vendas é um pro-
cesso de educagio do consumi-
dor. A comercializa¢io das car-
nes comemorativas ainda se con-
centra em dezembro, principal-
mente na semana do Natal (47%
do volume, segundo a Nielsen ).

Em novembro ¢ dezembro de
2010, as vendas de cames natali-
nas no varejo recuaram 15% em
volume, na comparagio com os
mesmos meses de 2009, O dado,
da Niclsen ndo inclui bacathay,
“que ¢ um produto substituto ¢ po-
de ter influenciado nesse cendnio”,
diz a analista de mercado da con-
sultonia, Marcia Cwerner. Incluin-
do o phs-Natal, que em janeiro
deste ano teve vendas 23% maio-
res, houve um pequeno cresc-
mento na comercalizacio de car-



nes comemorativas, de 2,1% “No
ano passado, sobrott mais produto
em dezembro ¢ teve mais ‘desova’
em janeiro”, explica Maraia,

O tender, o peito ¢ outras aves,
como o frangdo, puxaram a queda
em 2010, devido ao aumento de
precos. As camnes natalinas subi-
ram em média 14.2% no varejo no
ano passado, segundo a Niclseni A
alta levou a um crescimento de
vendas de 12,5% em valor.
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Bernstein, da BRF: renda maior ¢ sofisticacio dos produtos ajudam a categoria



