Alimentos Multinacional ainda vai definir o futuro da grife centendria, que podera ser licenciada

Kraft volta a investir na marca Royal

Daniele Madureira
De S3o Paulo

A centenina marca Royal, de
fermento ¢ sobremesas em po, é
uma incognita na vida da Kraft
Brasil. Depots do anincio da div-
sio da multnacional americana
em duas grandes empresas — de
um lado, gulosermas, do outro,
itens de merceana —, a marca é
uma das poucas da filial brasileira
forada rentdvel divisdo de guloset-
mas. Enquanto decide se vende, li-
Cencia ou mantém o nome, a Kraft
resolveu trazé-lo de volta 3 memo-
nados consumidores,

A multinacional acaba de inves-
tir RS 7 milhoes para langar uma
selatina daRoyal que bnncacomaa
gravidade. Com dos sabores em
um s saché, a Duo Magic € separa-
da no preparo: a gelatina fica com
um sabor no topo (uva, morango
oucereja) e outro embaixo (abaca-
xi. macd ou hmdo ) O personagem
“Bocio”, cnado para a marca nos
a10s 80, volta a estampar as emba-
lagens, no lugar de personagens -
cenciados, O produto comegon a
chegar is lojgas este mes ¢ teri dis-
tribuigio nactonal.

Mas o campanha na TV aberta
serd veiculada em novembro na
regido Sul, maior mercado brasi-
leiro de gelating, ¢ em Ribeirdo
Preto, no intenor paulssta, Esta re-
g0 responde pelo segundo lugar
no consumo da categoria. A¢hes
de degustagio em 200 pontos de
venda serdo feitas no Sudeste.

Segundo Lanssa Dinw, gerente
de marketing da Royal, a Kraft le-
VOu um ano € meio para desen-
volver o produto. “Outras filiais da
Kraft ji querem o Duo Magic™, diz.
O lancamento foi a forma encon-
tracka pela Kraft para movimentar
um negdcio que cla considera es-

tagnado. Segundo a Nicleni o
consumo de sobremesas em po
(gelatina, pudins ¢ flans) foi de RS
324 milhoes em 2010, Em volu-
me, cresoeu 3,5% em 2010

A marca Royal bdera nas sobre-
mesas em pod, com 35% de partcipa-
¢do em valor ¢ 33% em volume. Nes-

se mercado, seus principals concor
rentes sao a alemd Dr. Octker ¢ a
brasileira Bretzke, Essa Gltima, se-
diada em Santa Catarina, promete
novidades. "Ainda neste ano, vamos
aumentar de 12 para 20 o total de
sabores de gelating”, diz o gerente
de vendas da Bretzke, Carlos lardim,

No fermento em pd, mercado
em que Royal se tomou sinénimo
de categona, a participagao da
marca em valor chega a 70%, Esse
segmento movimenta cerca de RS
150 milhdes a0 ano. O fermento
¢m pé foi a ongem do nome Roval,
gue nasceu nos Estados Unidos no
fim do século XIX. Amarca veio pa-
far nas maos da Kraft em 2000,
com 3 compra da Nabisco. Apesar
de pertencer 3 vice-lider mundial
de alimentos, a Roval estd presente
em um nEmMero restnto de paises
(alguns da América Latina, Portu-
gal ¢ Espanha), 0 que reforga a hi-
potese de a Kraft se desfazer da
marca, "Nio temos nenhuma defi-
nigao nesse sentido”, diz Larissa,

O slogan da Royal passa a ser
"O simples € mais gostoso”. Foi
embasada em pesquisa realizada
este ano pela Qualibest e pela Ar-
teda Marca. Foram ouvidas 1 004
macs entre julho e agosto. “Tam-
bém foram formados 32
qualitativos ¢ 14 entrevistas et-
nogrificas, com wisita as casas
das consumidoras”, diz Larissa. A
Pesquisa mostrott que momen-
tos marcantes da infincia foram
cotsas simples, como almogos
em familia ou aprender a andar
de bicicleta. “Por isso quisemos
langar um produto ladico... para
cla fazer com os filhos em casa”,
diz. A ideta € que a mae bnnque
com a cranga na cozinha, fazen-
do algo ripido ¢ pritico como
gelatina, em vez de trazer uma
sobremesa pronta para casa.
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Larissa Diniz, gerente da Royal: marca recebe RS 7 milhdes em verba de marketing depois de seis anos fora da midia



