Com Brasil, Gallo

Azeites
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A Gallo, dona do azeite de mes-
mo nome, quer se prescrvar das
criticas de consumidores, princi-
palmente dos que estio além-mar.
A empresa estd investindo RS 12
milhdes para divulgar uma nova
apresentacdo do produto, que é fa-
bricado ¢ envasado em Portugal
Porser mais escura, anovaembala-
gem de vidro impede a oxidagio
do azewe quando exposto i luz. A
intciativa € uma reagdo a algumas
reclamagdes de clientes quanto a
um “sabor estranho” do produto.

"Queremos  assegurar que o
azeite chegue @ casa do consumi-
dor com a mesma qualidade que
saiu de Portugal”, disse ao Valor
Pedro Cruz, presidente da Gallo,
multinacional portuguesa que é
resultado de uma associacio entre
aUnilever(55%) e o grupovarejpista

Jerénimo Martins (45% ). A preocu-
pacdo se justifica: sozinho, o Brasil
representa 40% das vendas da Gal-
lo, que faturou mais de € 120 mi-
Ihdes no mundo em 2010. O mon-
tante supera até mesmo o consu-
mo na “terrinha®; Portugal respon-
de por 30% do faturamento da
marca, presente em 47 paises.,

“A partir das reclamagdes que
tivemos no Brasil, observamos
que o produto havia sido manti-
do no supermercado 3 exposicio
constante de luz por uma ou
duas semanas, o que comprome-
teu o seu sabor”, afirma Cruz.

Ocrescimento no Brasil € funda-
mental para que a mlti portugue-
sa saia do quinto para o terceiro lu-
gar no ranking mundial dos azei-
tes até 2013 (hoje, as primeiras sdo
a italiana Bervolli, a espanhola Car-
bonell ¢ as também italianas Cara-
belli ¢ Filippo Benio). O investi-
mento de RS 12 mithdes envolve a
campanha de marketing que es-

treia em novembro, capitancada

No Brasil, onde ja sdo vendidos
vinagre balsimico ¢ azeitonas da
marca, 3 Gallo testa produtos, co-
mo a pasta de azeitona. “Nos Glti-
mMOs quatro anos, procuramos di-
versificar nossa atuagio”, diz Cruz.
Segundo ele, a nova embalagem
ndo trouxe aumento de custos.
‘Compensamos o investimento
com o processo produtivo, ja que a
nova garrafa permite até 60% do
uso de vidro reciclado”, afirma.

O mercado de azeite movimen-
tou RS 830 milhdes no pais em
2010, com aumento de 12,5% das
vendas em volume ¢ 5% em valor,
segundo a Nielsen. Além da preo-
cupagdo com o bem-estar—o azei-
te & rico em dcidos graxos, que aju-
dam a manter a satide do coracio
-, as vendas foram puxadas pelo



cambio favorivel, ji que a grande
maiona dos azeites € imponada.

“Uma série de novas marcas in-
vadiu o mercado nos Gltimos me-
s¢s, ¢ 0 aumento da concorréncia
tem feito a categoria crescer mais
em volume do que em valor™, dizo
analista da Niclsen, Lucenildo Bar-
ros. No Brasil, existem cerca de 200
marcas de azeite. Entre as prina-
pais nvaisda Gallo estio atambém
portuguesa Andorninha ¢ as espa-
nholas Borges e Carbonell

O pais estd longe de ser um dos
maiores consumidores de azeite
do mundo. Segundo Pedro Cruz, o
CoNSUMO per capita nacional estd
em 250 miligramas de azeite por
ano. Em Portugal e na Espanha, sdo
sete ¢ | 1 quilos 30 ano, respectiva-
mente. Na ltilia, sho 14 quilos ao
anoe, naGrécia, 21 quilos percapi-
ta. At€ os americanos consomem
mais do que os brasiletros: um quu-
lo a0 ano por pessoa. “Sinal que
existe muito espago para crescer
por aqut’, aposta Cruz.

Pedro Cruz, CEO da Gallo: RS 12 milhdes em nova garrafa para conter oxidagdo



