Guarana Antarctica atinge
recorde aos 90 anos

Marca atinge melhor participacdo de mercado dos Ultimos 12 anos
emum momento de retracao da categoria de refrigerantes
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Tradicional marca brasileira de
refrigerantes, o Guarand Antarc
tica comemora 90 anos de atua-
¢do atingindo a sua maior parti-
cipacio de mercado neste sécu
lo com 9% do segmento. O fei
to, divulgado pela propria Am-
bev, detentora do produto, ga
nha relevincia pelo momento
da categoria de carbonatados,
que vem obtendo baixos indi-
ces de crescimento enquanto a
divisio de bebidas nio-alcodli-
cas como um todo esti entre as
que mais crescem atualmente
dentro da drea de consumo.

Entre os motivos que leva-
ram o Guarand Antarctica ao
bom momento de vendas, es-
tdo as inovagdes realizadas pela
companhia nos ultimos anos.
Desde 2007, foram seis novida
des que reforcaram a linha de
produtos junto aos consumido
res entre novos sabores e varia-
¢oes de embalagens. Hoje, a be-
bida pode ser consumida por
meio de dez tipos de embala-
gens que variamde 237 mla 3.3
litros entre lata e garrafasde vi
dro e PET.

“A marca passa por um mo
mento muito positivo no merca-
do. Ha 12 anos que ndo atingia
mos essa participagio no seg-
mento ¢ isso deve-se as inova
¢oes que foram feitas para a li-
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nha", afirma Sérgio Esteves, ge
rente de marketing da Ambev
para a Guarand Antarctica.
Tendo como base a projecio
para 2011 realizada pela consul
toria Euromonitor para o merca
do de refrigerantes, o patamar
de 9% de participacdo alcanga-
do pela marca no altimo més de
agosto corresponderd ao final
deste ano a 1,5 bilhdo de litros
comercializados, movimentan-
doum total de RS 3,8 bilhdes. Ja
na categoria de carbonatados a
base de guarand, a Ambev divul-
£a uma participacio de 43°%.

Caminho inverso

O bom resultado obtido pela
marca val na contramio do mer-
cado de refrigerantes no pais,
que foi 0 segmento com o segun
do pior desempenho nos primeid
ros meses deste ano entre oito ca-
tegorias de bebidas ndo-alcooli-
cas. Em levantamento realizado



pela consultoria Nielsen compa-
rando os quatro primeiros meses
de 2011 com o mesmo periodo
de 2010, a categoria refrigerante
sofreu queda de - 1,27, enquan
to dgua mineral ¢ suco de frutas
pronto para consumo lideraram
com crescimentos de 26,8% e
21,17%, respectivamente.
“Conseguimos crescer mes-
mo com o mercado de refrige
rantes em retracio”, aponta Es-
teves. Na avaliacdo de Bernardo
Canella, analista de mercado da
Nielsen, a queda deve-se aoim-
pacto nos precos do segmento,
“Neste ano o imposto para a ca-
tegoria atingiu muito as embala-
gens de dois litros, que ¢ a prin-
cipal desse mercado”, avalia.

Em todo o pais

As vendas alcancadas por Guara-
na Antarctica devem-se princi
palmente a distribuicio para
mais de um milhio de pontos
de venda que a Ambev alcanca
em toddo o pais. Segundo o ge-
rente da companhia, esse niime-
ro de estabelecimentos se man-
tém estivel ha alguns anos,
mas a empresa tem se esforcado
para ampliar esse nimero. “O
desafio para nos € atingir os esta-
belecimentos de menor porte ¢
temos trabalhado para chegar
até eles”, diz Esteves. ®
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Marca chega a 1,1 mi
de fas no Facebook

Para reforgar a marca junto ao
publico jovem, a Ambev mudou
este ano a estratégia do Guarana
Antarctica na internet dando
maior importancia para as redes
SOCiais em sua ComuNicacao.
Como resultado, a marca atingiu
1.1 milhdo de 13s no Facebook

e 87 mil seguidores no Twitter.

Apesar dos resuitados, refrigerante
terd crescimento abaixo da média
entre bebidas ndo alcodlicas
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Fabricante visaexpansdona AméricaLatina

Ha 15 anos sendo comercializa-
do fora do Brasil, o Guarani An-
tarctica ¢ produzido hoje em
Portugal ¢ no Japdo por meio de
parceiros da Ambev, sendo dis-
tribuido em toda a Europa e nos
principais paises asiaticos, co-
mo China, Coreia ¢ no proprio
mercado japonés. Além deste, a
companhia abastece os Estados
Unidos com a exportacio das
unidades brasileiras da marca.
A venda do produto no merca

Companhia mantém
producdo de Guarana
Antarctica em
Portugal e no Japido
por intermédio

de empresas
parceiras da Ambev

do externo ganhou forga apos
as fusdes realizadas pela Ambev
com empresas do mercado in-
ternacional de bebidas, como a
belga Interbrew e a americana
Anheuser-Busch, negociagdes
que deram origem a gigante AB
Inbev, a maior companhia do
segmento em todo o mundo, En-
tretanto, a marca atua de forma
timida na América Latina, re-
gido que a empresa brasileira
pretende explorar melhor no fu

turo. “Sempre tivemos a expec-
tativa de aumentar as vendas
no exterior e o mercado latino-
americano se manteve no nosso
radar”, afirma Sérgio Esteves,
gerente da Ambev para a Guara-
na Antarctica. “Mas para entrar
em um novo mercado, tem de
pensar no longo prazo para ndo
correr riscos”, comenta Este-
ves, sem citar uma projeclo pa-
ra realizar a ofensiva da marca
em outros paises, @



